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1 Témata, harmonogram 

� íslo Ro � ník Téma Vychází 

1 2010 Virtualizace 20. 2. 2010 
2 2010 Systémy � ízení podniku 20. 4. 2010 
3 2010 Data Management 20. 6. 2010 
4 2010 Bezpe� nost  a zabezpe � ení  20. 9. 2010 
5 2010 Tisková � ešení 20. 10. 2010 
6 2010 Sít�  a komunikace 20. 11. 2010 

2 Redak� ní schéma 

Obsah  Popis Autor, zdroj 

úvodník zamyšlení nad problematikou vedoucí projektu 

zpravodajství krátké zprávy k tématu v � asovém horizontu do 2 m� síc�  p�ed 
uzáv� rkou 

redakce 

diskusní fórum úvod do pro problematiky formou moderované panelové 
diskuse se zástupci partner�  projektu vedoucí projektu 

vysv� tlení pojm�  
základní a srozumitelné vysv� tlení pojm�  spojených s 
problematikou (� astý výskyt) p�ípadn�  popis platných norem a 
standard�  

vedoucí projektu 

názory u�ivatel �  vyjád�ení koncových u�ivatel � , kte�í implementovali �ešení v 
oblasti tématu 

anketa 
vedoucí projektu 

trendy ve sv� t�  
analýza, trendy p�ípadn�  výsledky zpracované na základ�  
vstup�  získaných ve spolupráci s výzkumnými agenturami 
(Gartner, IDC, GfK…) 

redakce 

odborné stat� , � lánky - 
technologie popis vybraných � ástí oblasti ve spolupráci s partnery 

projektu 

odborné stat� , � lánky - 
ekonomie 

ekonomický pohled na p�ínosy implementace, zejména se 
zam�� ením na metriku návratnosti investic resp. zp� soby 
�ešení – outsourcing… 

ve spolupráci s partnery 
projektu 

p�ípadové studie ukázky nasazení v praxi dle p�ipravené šablony p�ípadové 
studie komer� ní 

inzerce plošná inzerce, p�ípadn�  za�azení do p�ehledu firem a produkt�  komer� ní 

log-off záv� re� né zamyšlení redakce 
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3 Náklad a cílová skupina 

3.1 Cílová skupina 

typ pozice cíl odhad podíl distribuce 

velké a st�ední podniky MNGMT nástroj rozhodování 
orientace v technologiích 25 000  71% VKL 

TOP100 CEO, CIO nástroj rozhodování 400  1% DM 

velké a st�ední podniky CEO, CIO, 
ADMIN, KONZ 

nástroj rozhodování 
orientace v technologiích 1 600  5% DM 

výrobci IT GM, MM, PM, 
KAM 

orientace v technologii 900  3% DM 

prodejci IT a systémoví 
integráto�i CEO, KAM, TECH orientace v technologii 

prodejní p�íle�itosti 4 900  14% VKL 

ostatní - - 2 200  6% MISC 

Celkov �    35 000    

3.2 Formy distribuce 

typ forma distribuce odhad podíl 

VKL vklad - Ekonomické tituly 25 000  71% 

VKL vklad - Reseller Magazine 4 900  14% 

DM p�ímá distribuce 2 900  8% 

MISC konference 1 000  3% 

MISC pou�ití partne �i projektu 600  2% 

MISC partnerství DCD 600  2% 

Celkov �   35 000   

3.3 Pou�ité zkratky 

MNGMT management firem  VKL vkládka 
CEO vrcholový management  DM direct mailing 
CIO management pro IT  MISC r� zné 
ADMIN správce IT, administrátor    
KONZ konzultant    
GM vrcholový management    
MM marketingový mana�er    
PM produkt mana�er    
KAM Key Account Manager    
TECH technik    

4 Formát a rozsah 

Formát:  200x270  

Rozsah:  16-32 stran + 4 strany obálka 

Provedení:  60 gLWC (obálka 90 g) 

Vazba:  V1 
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5 Formy propagace – komer � ní 

5.1 Partnerství projektu – ceny a pln � ní 

  GOLD SILVER PARTNER 

  135 000 K�  75 000 K�  35 000 K�  
  max. 3 max. 5 neomezen�  
   
Obsah popis pln � ní 

zpravodajství Za�azení aktuálních zpráv partnera 
týkající se tématu 3 zprávy 2 zprávy 1 zpráva 

diskusní fórum Ú� ast na moderované panelové diskusi ANO NE NE 

názory u�ivatel �  Dodání referen� ních kontakt� , kte�í 
budou osloveni v rámci ankety. ANO ANO NE 

odborné stat�  
technologie 

Redak� ní spolupráce p�i tvorb�  
p�ísp� vku týkajících se tématu. 

ANO ANO NE 

odborné stat�  
ekonomie 

Redak� ní spolupráce p�i tvorb�  
p�ísp� vku týkajících se tématu. ANO ANO NE 

p�ípadové studie Prostor v � ásti p�ípadových studií v 
rozsahu 2 strany 1 strana 1 strana 

     

vizitka Kontaktní údaje formou vizitky ANO ANO ANO 

logo  Uvedení loga s p�íslušným statutem 
partnera v publikaci ANO ANO ANO 

referen� ní výtisk Výtisk pro partnera projektu ANO ANO ANO 

     

5.2 Plošná inzerce - ceník 

Pozice Popis Cena/K�  

1/1 celostrana   59 000  

1/2 strana na ší�ku   35 000  

II. strana obálky   59 000  

III. strana obálky   59 000  

IV. strana obálky   104 000  

P�ípadová studie - 1 strana  6 000 znak�  35 000  

P�ípadová studie - 2 strany 12 000 znak�  50 000  

Vizitka v adresá�i firem 1 ks dle šablony 9 500  
Market place (1 ze 4 na stran� ) 
Pouze p�i objednávce zve�ejn� ní 
v minimáln�  3 (t�ech) publikacích edice 

1 ks dle p�edlohy 12 000  

 

    
Pozice Market Place Vizitka v adresá�i 1/2 strana na ší�ku 1/1 celostrana 
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6 Inzertní podklady 

Podklady pro inzerci jsou p�ijímány pouze v elektronické podob� , a to v prepressovém PDF – CMYK p�i tiskovém 
rozlišení min. 300 dpi v� . o�ezových zna� ek a spadu (3 mm na ka�dou stranu). Výjimku ze spadu  mohou tvo�it pouze 
dva inzertní formáty do zrcadla, a to „Junior page“ a exkluzivní banner na titulní obálce (zde je lépe dodat bez o�ezových 
zna� ek a spadu). Variantn�  lze dodávat i TIFF – CMYK s tiskovým rozlišením 300 dpi, v� . o�ezových zna� ek a spadu. 
Formáty CDR, Word (DOC a DOCX), PSD, JPG, EPS a BMP nemohou být z technologických d� vod�  akceptovány. 
V p�ípad�  po�adavku na dodr�ení barevnosti je nutné spolu s daty dodávat i chemický nátisk inzerce (nikoliv výjezd z 
laserové tiskárny). 
Za kvalitu a správnost dodaných podklad�  nese odpov� dnost inzerent � i jeho dodavatel, nikoli DCD. 

7 Kontakty 

7.1 Adresa vydavatelství 

DCD Publishing, s. r. o., Lubla� ská 21, 120 00 Praha 2, telefon: +420 224 936 895, fax: +420 224 936 908 

7.2 Redak� ní kontakty 

Vedoucí projektu:  
Redakce: 

7.3 Zasílání zpráv 

Tiskové zprávy a oznámení:  zpravy@dcd.cz 
Tiskové konference:  pozvanky@dcd.cz 

7.4 Obchod 

Obchodní odd� lení +420 224 936 895  obchod@dcd.cz 
Magdaléna � upková +420 602 555 899  cupkova@dcd.cz 
Kamila Jurošková +420 606 761 824  juroskova@dcd.cz 
Karel Rumler  +420 606 761 825  rumler@dcd.cz 

7.5 Produkce a inzertní odkklady 

Tomáš Brejša   +420 602 104 279   brejsa@dcd.cz 
 
 
www.procomputing.cz            www.dcd.cz  
 


